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+++ Welche Forderung passt zu Threm Vorhaben? Hier geht's zu unserem Férderkompass! +++

ﬁ o - Uber die Initiative

DIE NATIONALE

KLIMASCHUTZINITIATIVE

In ganz Deutschland foérdert das
Bundesministerium fiir Wirtschaft und
Klimaschutz klimafreundliche Projekte.

Uber die Initiative

IMPULSFORDERUNG
FUR KOMMUNALE
WARMEPLANUNG

KALTE-KLIMA-
RICHTLINIE: JETZT
FORDERUNG SICHERN!

DER ANTRIEB ZUM
UMSTIEG: DIE
E-LASTENFAHRRAD-
RICHTLINIE

Die NKI férdert Einen kommunalen

3 energieeffiziente Kilte- und Waérmeplan zu erstellen, wird
Jetzt Férderung von Klimaaniagen mit nicht- {iber die Kommunalrichtlinie
Eclasfentahiridemung halogenierten Kaltemitteln. mit besonders attraktiven
E-Lastenfahrradanhingern Férderquoten unterstiitzt.

ichern!

Forderprojekt des Bundesministeriums fur Wirtschaft und Klimaschutz

Bestandtell der Nationalen Klimaschutzinitiative des Bundes

KLIMA-
SCHUTZ-
OFFENSIVE
DES HANDELS



Die Webseilte als zentrale

Informationsplattform

— KLIMA Q
smmmme SCHUTZ- y
= OFFENSIVE

DES HANDELS
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Wir helfen Einzelhandlerzinnen ihre Energiekosten zu senken und damit auch das Klima zu schitzen.
Es gibt viel zu sparen, legen wir los!
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STROMVERBRAUCH

UNSER KLIMA-PODCAST 314 kWh
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Ligferkerzen

Leitfaden: Ladestrom Gastbeitrag zum
fiir Handler:innen zu rechtssicher verschenken Lieferkettensorgfalts-
beachten gilt pflichtengesetz

E-Ladessdulen konnen fiir




Virtuelle Marktstralie

Virtuelle ; .
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Lassen Sie sich von klimaschutzfreundlichen Losungen fur

er lhre
ASTEN LINKS UND
nlao] MARKTSTRASSE

Spazieren gehen auf der Marktstralde

und spielerisch Energiefresser entdecken




Virtuelle Marktstralde — Food
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a Knapp die Halfte der Stromkosten im s
Kiihthaus Lebensmitbeleinzethandel fallen bei der 1]
Kilteerzeugung und Klimatisierung an - iy
sie sind die grofiten Stromverbraucherim
Food-Handel. Es gibt eine ganze Reihe " . ;
von Moglichkeiten, den Energieverbrauch
threr Kuhlmobel zu senken oder deren '
Abwarme zu nutzen. Finden Sie heraus
wie und klicken Sie sich durch unser
Informationsangebot.
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Unsere Tools

Energie-Check fiir den Einzelhandel

Mit unserem Energie-Check wissen Sie nach ein paar Klicks, ob Sie in lhrem Laden zu
viel Energie verbrauchen oder bereits richtig effizient wirtschaften. Wir ermitteln
auch, wie Sie im Vergleich mit anderen Einzelhandlern aus Ihrer Branche stehen.

thre Daten werden anonym gespeichert. Das bedeutet, dass kein Riickschluss auf thre

Person und lhre Eingaben méglich ist.

Ich gehore folgender Branche an: *

Food Non-Food

Die einzugebenden Daten beziehen sich auf ein Jahr.

Meine Verkaufsflache * 1000

Mein Stromverbrauch * 127000

Ich beziehe Okostrom * Nein

Meine Stromkosten

Mein Warmeverbrauch

Meine Warmekosten

* Pflichtfeld

-

kWh pro Jahr @
(1)

Euro pro Jahr
kWh pro Jahr

Euro pro Jahr

Zur Auswertung

Invest-Check fiir den Einzelhandel

Zu ersetzende Lampenart *

Anzahl der zu ersetzenden
Lichtpunkte *

Leistung je Lichtpunkt *

Durchschnittliche
Beleuchtungsdauer *

Ihr aktueller Strompreis *

Ich beziehe Okostrom *

* Pflichtfeld

Halogenstri «

250 Stck.

60 w

10 Stunden/Tag
30

Nein

Invest-Check fiir den Einzelhandel

Burch den lnvest Check wissen Sle nach obn pasr Ricks, wie sehr es sich hat, »
rasrgisetiisients Techmologlen 1u investierve, Wir seigen sech, wie viel
Energickasten Sie sparva knnaen und wie schnell uch Bre Mallaatme rentiest

Ihrw Duten wearden snomym pespess hart. Day bedeutet, dans ken Ruckachium s Bre

Person gng Pue Dingaben meghach nt

In welchom Bereich méchten Sie investieren?
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Forderdatenbank fur den Einzelhandel = oo

Was suchen Sie?

o LA

FORDERGEBIET ~ FORDERBERECHTIGTE ~ FORDERBEREICH FORDERART e FREITEXT ...
Forderbereiche
» gezielte Suche nach Forderbereichen wie z.B.
Beleuchtung, Heizung, Kuhltechnik, s

WarmeruckgeW|nnung etc. Beleuchtung ~ Gebiudesanierun: eiz Kihlung ~ Wirmeriickgewin- Contracting

 Programme aus Bundes-, Landes-, sowie
kommunaler Ebene . . .

Energieberatung Energiemanage- Strom | Warme | E-Mobilitit Logistik
Speicher
gramme




I KLIMA-
e SCHUTZ-

Unsere Publikationen B S
Energiethemen flr Handler:innen — praxisnah und verstandlich aufbereitet

@

~~J

Einfach
Energiesparen WIE WERDEN WIR
KLIMANEUTRAL?

Ein Leitfaden fiir
Einzelhandelsunternehmen

X

Klimaschutz
in Zahlen

Klima-Marketing
im Einzelhandel
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Einfach Energiesparen

Einfach
Energiesparen

Arbeitsbuch fiir Kaufleute
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Elektromobil durchstarten

Mit Ladesaulen neue Kunden gewinnen

Liebe Etnzelhindlerin, lLieber Etnzelhiandler,

die Elektromobilitdt nimmt auch in Deutschland immer mehr an Fahrt auf: 2017 waren
bereits rund 71.000 Elektrofahrzeuge unterwegs. Da mehr als 8o Prozent der Deutschen
das Auto zum Einkaufen nutzen, erdffnen sich fiir Handler neue Méglichkeiten, ihr
Serviceangebot filir Kunden zu erweitern. Was liegt naher, als die Ladezeit des Autos
fiir einen Einkauf zu nutzen? SchlieRlich bietet der Einzelhandel mit seinen Parkplitzen
hierfiir optimale Voraussetzungen fiir den Aufbau einer Ladeinfrastruktur,

Dieser Leitfaden informiert {iber die Maglichkeiten von unternehmenseigenen Lade-

sdulen und erklart, was es bei der Planung und Installation zu beachten gibt.

Two th One:
Das Quto aufladen und entspannt einkauten

Mit der Installation von Ladesaulen auf Ihren Kunden-
parkplatzen schlagen Sie gleich mehrere Fliegen mit
einer Klappe: Zum einen helfen Sie Ihren Kunden
dabei, Einkaufszeit und Ladezeit effizient zu verbinden.
Nebenbei machen Sie auch noch einen positiven Ein-
druck bei Ihren Stammkunden und erreichen eine
neue Zielgruppe, die ebenso innovativ denkt wie
Sie selbst. Fahrer von Elektrofahrzeugen suchen
nimlich gezielt Standorte aus, an denen sie ihre
Ladezeit mit einem Einkaufsbummel verbinden
kénnen.

2Zum anderen ermuntern Sie Ihre Kunden mit einer
Lademdglichkeit zu |ingeren Einkaufsaufenthalten,
was sich direkt in Umsatzsteigerungen bemerkbar
macht. Nutzer von Elektrofahrzeugen sind durch ihr
tendenziell eher (iberdurchschnittliches Einkommen
besonders kaufkraftige Kunden fiir den Einzelhandel.
Und auch auf Nicht-Elektrofahrzeugfahrer hat thr
Statement eine positive Wirkung: Sie strahlen
Innovationswillen aus und zeigen, dass Ihnen Klima-
schutz ein wichtiges Anliegen ist - und das wird von
all Ihren Kunden wahrgenommen.

Wussten Sie, dass _
74 % der Elektroautofahrer ihr Einkaufsziel wechseln,

wenn anderswo ein kostenloser Ladeplatz wihrend
des Aufenthalts mglich ist?

lhre Heizanlage

So lauft sie effizient und verldsslich

Liebe Enzelhindlerin, lieber Einzelhindler,
in diesem Leitfaden der HDE-Klimaschutzoffensive zeigen wir Ihnen, wie Sie Ihre Heizanlage
auf Vordermann bringen und bereits ohne groBe Investitionen Energie einsparen konnen.
Ein Fiinftel des i falltim L -
auf die Wirmeenergie, im Non-Food-Handel ist es rund ein  [RW TS (= 1IN (-Rd 1 (o1 1 F4
Drittel. Auch wenn im Vergleich zum Strombedarf der Warme- o Stak werschmataing Hefrkaasel
anteil geringer ausfallt: Gerade die Raumtemperatur in Verkaufs- verbraucht 20% mehr Energi
raumen spielt fiir den Einzelhandel eine weitreichende Rolle. als ein sauberes Exemplar. W a
5o wie die Beleuchtung hat auch eine angenehme Temperierung [l A Y & :
des Geschifts groBen Einfluss auf das Wohlbefinden Ihrer Kunden
und somit auch auf den Umsatz.
Auch wenn viele eher die Stromkosten, als die Ausgaben fiir Warme im Fokus haben: Mit der
isi ineffizi i sind groBe méglich.
Dieser Leitfaden gibt Ihnen einen Oberblick iiber verschiedene EffizienzmaRnahmen,
die sich in bestehenden Gebduden wirtschaftlich gut umsetzen lassen, aber auch fiir
die Planung von neuen Betriebsanlagen geeignet sind: Von der Optimierung der
Heizanlage {ber eine bedarfsgerechte Nutzung bis hin zu alternativen Technologien
der Warmeerzeugung.
Jeder Leitfaden wird von ener Cheokliste begleitet, mit der Sie
Thren betrieh aberprafen konnen. Damit sehen Sie auf ainen Blick,
welche MaBnahmen Sie berets umgesetzt haben wnd an welchen
Stellen Sie noch nachjustieren kinnen.

Der Weg zar
effizienten Wirmeversorgung

= = s Haben Sie Leichen im (Heizungs-)Keller? Sie wissen es nicht?
Allgemein gilt die Dann wird es hachste Zeit, auf Spurensuche zu gehen. Der erste
Faustregel: Schritt bei der Optimierung der Warmeversorgung ist, den

Ist-Z d lhres des
Energieverbrauchs der Anlagen und des Wirmebedarfs zu
analysieren. Verbrauchen Sie mehr als sonst? Und wenn ja,
wieso? Ziehen Sie dafiir auch ruhig eine Energieberaterin oder
einen Energieberater zu Rate.




Klimaschutz
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Energieeinsparung als Baustein einer
umfassenden Klimastrategie

WARMERUCKGEWINNUNG
AUS DER KALTEANLAGE

Der Standort Connewitz diente als Mo-
dell fiir zwei weitere Filialen. Inzwischen
wird an allen Standorten der Warmwas-
serbedarf zu 100 % aus zuriickgewonne-
ner Warme der Kalteanlage gedeckt. Da-
bei kann am Standort Connewitz nicht
nur der Bedarf von Biomare gedeckt
werden: Auch die anderen Mietparteien
im Gebdude erhalten warmes Wasser
durch die Warmer{ickgewinnung.

Rechnet sich das? - Die Energieeinsparungen im Uberblick

Die Einsparung durch den gesunkenen Stromverbrauch betragt beachtliche 5.800 Euro pro Jahr.
Dartiber hinaus wird auch beim fiir die Heizung verwendeten Erdgas eingespart. Hier ist der
Verbrauch um 20 % gesunken.

36.600 € 3.100 €
172.900 kWh 30.800 € 59.300 kWh
145.700 kWh

[ vor Investition

2.500 €
47.500 kWh

_ nach Investition

4,7
Jahre
-6.400 € Amortisa-

. ti it
Energiekosten/ G
Jahr

-5.800 €




Klimaneutralitat

Wie Handelsunternehmen klimaneutral werden in 5 Schritten.
Mit kritischer Beleuchtung des Begriffs Klimaneutralitdt und des Kompensationsmarktes.
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WIE WERDEN WIR
KLIMANEUTRAL?

Ein Leitfaden fiir
Einzelhandelsunt

Gutes Klima in 5 Stufen

Um den unternehmenseigenen Klimaschutz

wirksam zu wir Ei

langfristige Integration eines Klimaschutzma-
in die h erfolgt

nehmen fiinf
Phasen welche wir im fol,
erlautern. In Stufe 1 geht es um die Definition
von Unternehmensgrenzen und die Erfassung der
Aktivititsdaten (THG-Quellen) nach sogenannten
Scopes. Scopes teilen THG-Emissionen in Gel-
tungsbereiche ein (siehe S. 8 und 9). In Stufe 2
werden diese Aktivititsdaten mithilfe von Emis-
sionsfaktoren in CO,-Aquivalente umgerechnet.
Ergdnzend zur THG-Bilanz kann ein THG-Bericht
erstellt werden. In Stufe 3 erfolgen die Definition
von Klimazielen und die Ausarbeitung von MaR-
nahmen zur Vermeidung und Reduktion von THG-
Emissionen.

in Stufe 4.

In Stufe 5 priifen unabhdngige Zertifizierungs-
stellen (so vom Unternehmen gewiinscht) die
THG-Bilanz des Unternehmens, um eine (freiwil-
lige) externe Kommunikation von Bilanz, Klima-
zielen, MaBnahmen und dem aktuellen Zieler-
reichungsgrad zu erméglichen.

am Anfang des kann es fiir
Einzelhdndler:innen schwer sein, Orientierung
zu finden. Vor allem kleine und mittelstandische
Betriebe haben oft nicht die Ressourcen, um sich

mit der Vielzahl neuer Fragestellungen zu beschaf-

tigen. Zahlreiche Dienstleister bieten deshalb ihre
e 5

fac inei Stufen

Die ion von unvermei Emissio-
nen erganzt die Entwicklung und L der

i Die ische und
ABBILDUNG 1

Stufen des Klimaschutzmanagements
STUFE 2

Treibhausgas-
bilanz erstellen

STUFE1

STUFE3

oder auch als ,Rundum-Sorglos-Paket” an.

STUFES

STUFE 4

3o
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Stufe 3: Klimastrategie — Vermeiden,
reduzieren, kompensieren lliK

Mit der THG-Bilanz wird der Ist-Zustand der
THG-Emissionen erfasst. Bei der darauffolgenden

kdnnen ein
Klimaziel festlegen, welches sich auf eine absolute
THG-Emissil ion bezieht. Ein relatives

Formulierung von Klimazi kénnen
zwei Ansitze verfolgt werden, die durch folgende
Fragen charakterisiert werden:

Was kénnen wir reduzieren?
vs. Was miissen wir reduzieren?

Der Ansatz ,Was miissen wir reduzieren?" orien-
tiert sich an den wissenschaftlichen Berechnungen
der notwendigen THG-Reduktionen (bzw. des glo-

Klimaziel fiihrt hingegen nicht zwingend zu einer
Reduktion von THG-Emissionen, da es sich ledig-
lich auf die THG itat bezieht. Ein

Klimaziel wird deshalb als ambitionierter einge-
stuft. Ziele sollten spezifisch, messbar, ambitio-
niert, realistisch und terminiert (,S.M.A.RT.”) sein.

Wurden die Klimaziele definiert, gilt es nun,
THG-Emissionen entsprechend zu vermeiden, zu

und die

balen O um die auf
deutlich unter 2 Grad bzw. 1,5 Grad zu begrenzen.
Die Science Based Targets Initiative hat in diesem
Zusammenhang in den letzten Jahren stark an Be-
deutung gewonnen.

ABBILDUNG 5

zu kompensieren.

Wahrend die Vermeidung oder Reduktion von
Emissionsmengen einen direkten Einfluss auf das
Klima hat, liegt die Kompensation auRerhalb der
Wertsc des Unter

Das grundlegende Prinzip zum Erreichen der Klimaneutralitit

®

VERMEIDEN REDUZIEREN KOMPENSIEREN

2.8, Effizienz-

als Strategie filr die
unvermeidiichen
Emissionen




Pilotprojekt Klimaneutralstellung mit Modehandler

THG Bilanz durch unabhangige Prufer fur
glaubwirdige Kommunikation nach auf3en

Kommunikation von THG-Bilanz, Klimaziel und
MalRnahmen zu Kunden, Lieferanten, Mitarbeitern

Methoden (betrachtete Scopes, Datenquellen etc.)
offenlegen, um Interpretation zu ermdglichen

Anknupfungspunkte bieten und Vorbildfunktion nutzen,
um Nachahmung anzuregen.

=
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Ol +4+|—- Schnelle Tipps zum Energiesparen

Liiftungs- und Klimaanlage

* Bei Nutzung der Klimaanlage Fenster und Tiren schliefen. Die Luftstrdme erhdhen
sonst den Energieverbrauch.

* Regelmailig Filter, Warmetauscher und Liftungsgitter reinigen!

+ Bei Klimaanlagen =ollten jeden Monat die Kondensatoren gereinigt werden, um
Verstopfungen zu verhindern. Verunreinigungen senken die Effizienz erheblich.

* Reinigen Sie jdhrlich die Verdampferelemente der Klimaanlage. Laut
Energieeinsparverordnung (EnEV 2014) miissen Klimaanlagen regelmalig von
zugelassenem Fachpersonal gewartet werden.

* Mutzen Sie Zeitschaltuhren fir Liftungs- und Klimatisierungsanlagen. Damit kénnen
Sie die Luftverhaltnisse in R&umen messen und automatisch reagieren. Uberprifen Sie
regelmifkig, ob das eingestellte Programm noch Ihren Anforderungen entspricht und

passen Sie es ggfl an,

Beleuchtung

Licht aus in Bereichen, in denen sich keine Personen aufhalten. Gerade nach
Ladenschluss sollten Sie die Beleuchtung abschalten. Erinnern Sie auch thre
Mitarbeiter:innen daran.

Wach Ladenschluss PCs, Drucker, Kassen, Ausstellungsstiicke, Screens,
Kaffeemaschinen etc. ausschalten.

Installieren Sie Zeitsteuerungen, Ddmmerungsschalter, Bewegungsmelder und
tageslichtgesteuerte Lampen - damit lassen sich viele Kilowattstunden einsparen.

Heizung

Jedes Grad Raumlufttemperatur weniger spart ca. 6 % Heizkosten.

Reinigen Sie lhren Heizkessel vor Beginn der Heizperiode. Ein stark verschmutzter
Kessel verbraucht bis zu 20 % mehr Energie.

Machen Sie einen hydraulischen Abgleich - dieser spart bis zu 20 % Energie und wird
gefordert!

Heizung und Klimaanlage sollten nicht gegeneinander arbeiten. Stellen Sie die
Kontrolltemperatur fir die Klimaanlage 5 °C cberhalb der gewinschten
Raumtemperatur fiir die Heizung ein.

Dammen Sie lhre Heizungsrohre. Sind 20 Meter lhrer Leitungen nicht gedammt,
verbrauchen Sie im Jahrrund 2.000 kWh mehr. Das entspricht ca. 520 Euro.

Checken Sie die Vorlauftemperatur lhres Heizkessels. Ist sie dem tatsdchlichen Bedarf
angepasst? Was zeigen die Thermometer auf den Verkaufsflichen an?

Wach Ladenschluss hilft eine einfache Regelungstechnik, die Temperatur zu senken.




Leitfaden und Fact Sheets

N

Nachhaltiger Onlinehandel

Wie Sie Klimaschutz und Kosteneffizienz
mit in den Versand bringen
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Teller statt Tonne

Wie Sie Lebensmittelabfalle vermeiden
und damit Gutes tun
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Mit Mehrwegbehdltern die Umwelt

schiitzen und Geld sparen

Wie Sie mit Mehrweg-Pfandsystemen in die Zukunft investieren

Liebe Eij i in, lieber Eil

die Mehrwegpflicht kommt. Wenn Sie in threm Betrieb Getrinke und Essen zum |
Sie Ihren Kundinnen und Kunden ab 2023 die Wahl lassen zwischen Einwegverp
behaltern. Dafiir brauchen Sie keine eigene Losung zu erfinden: Es gibt mehrere |
I6sungen fiir den Einzelhandel anbieten.

In diesem Faktenblatt stellen wir Ihnen das Pfand: g des L
wegbechern (RECUPs) und Mehrwegschiisseln (REBOWL) vor.

Viele gute Griinde, auf
Pfand-Mehrweg umzusteigen*
@

)

SIE SPAREN GELD SIE
Die Pfand-Mehrwegschiissel lohnt sich It
ab etwa sechs ausgegebenen Take-Away-Essen ver
am Tag. Mit dem Mehrwegrechner von sa
RECUP kdnnen Sie ausrechnen, wie viel Fle
Geld Sie im Jahr sparen kénnen.
SIE VERRINGERN ABFALL SIE INVESTIEREN IN DIE ZUKUNFT { ’,

Ein Kaffeebecher spart bis 2u 1.000 Wenn 2023 die Mehrwegpflicht kommt,
Einwegbecher. Eine Schilssel ersetzt sind Sie vorbereitet.
bis zu 500 Einwegschalen.

* Zahien und Bevechrungen nach Angaben des Herstallers

b Y=

// MIT MEHRWEGBEHALTERN DIE UMWELT SCHUTZEN UND GELD SPAREN

Warum Héandlerinnen und Handler das Pfand-

Mehrwegsystem nutzen

Der Umstieg von Einweg auf Mehrweg lohnt sich: &

und wir lich. Zwei Ei

aus dem

Norden und aus dem Siiden Deutschlands, berichten von ihren

RECUP/REBOWL.

Koch Tim Bramstedt betreibt die Gastronomie in der Edeka-Filiale in
der Liineburger Innenstadt. €r hat die Mehrwegschalen im Frilhjahr
2021in die , Schlemmer-Ecke” geholt.

Tim Edeka (Li
Edeka Bergmann hat eine eigene Nachhaltigkeitsstrategie
und ein groBer Bestandteil ist natirlich die aktive Miliver-
meidung. Bevor wir REBOWL als Alternative hatten, haben
wir fiir die Take-Away-Essen bestimmt 600 bis 700 Ein-
im Monat Das ist eine

Durch die Mehr haben wir im
Jahr etwa 7.000 Einwegverpackungen eingespart.
Natirlich muss sich das Mehrwegsystem auch wirtschaft-
lich rechnen. RECUP/REBOWL hat uns erklért, dass sich die
Schalen ab sechs Befiillungen am Tag lohnen. Wir geben
pro Tag 30 bis 40 Essen in der REBOWL aus. Fiir uns rech-
net sich das System also wirklich

Auch das Handling ist total einfach: ich reinige die Schiis-
seln, desinfiziere sie, poliere sie und bringe sie wieder ins
System. In der Kiiche habe ich zwei Stapel stehen: einen mit
schmutzigen und einen mit sauberen Schalen. Es lassen sich
problemlos 20 Schalen (ibereinander stapeln.

Fir uns ist es das optimale System, ich bin echt (iberzeugt.
Deshalb habe ich auch gesagt: Wenn 2023 die Mehrweg-
pflicht kommt, will ich die Einwegverpackungen komplett
abschaffen. Dann biete ich nur noch Mehrwegschalen an.

Edeka Bergmann:
@ nttps://www.edeka-bergmann.de

lueneburg

@ nttps://www.instagram.com/edekabergmann

www.HDE-Klimaschutzoffensive.de

mit dem Pfand- von

Manuel Dinberger it Kaffeerister im Edeka-eigenen Biickerei-
betrieb. Er hat das Mehnveg-Pfandsystem Anfang 2021 fiir die
Biickereien eingefiihrt,

Manuel Edeka Di

Ich habe mich aus Umweltschutzgriinden fir die Mehr-
weg-Pfandbecher entschieden. AuBerdem sind die einfach
eine Kostenersparnis fiir uns. Weil uns Nachhaltigkeit
wichtig ist, hatten wir zuvor Einwegbecher aus Graspapier
angeboten. Die sind teuer. Wir haben ausgerechnet:
Sobald wir 150 dieser Einwegbecher durch die Mehrweg-
becher eingespart haben, machen wir Gewinn.

Das Mehrweg: ist total iert. Einziger
Nachteil: ich muss alle BechergréRen zuriicknehmen, auch
wenn ich nicht alle GroBen ausgebe. Aber inzwischen bin
ich gut mit anderen Cafés und Bickereien in Regensburg
vernetzt. Wir tauschen die Becher einfach aus.

Edeka Dirnberger:
@ nhttps://edeka-dimberger.de
© hitps: Dirnberger

@ nitos:
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Plakatkampagne

Geschlossene Turen, reduzierte Beleuchtungszeiten

Mit den geschlossenen Tiiren sparen wir
Energie und freuen uns drinnen auf Sie.

Wir machen abends
das LICHT AUS!

Jetzt gemeinsam
ENERGIE SPAREN.

Ko

=
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U nsere Web | nare Online-Event

Gasversorgungslage - ein rechtlicher
Uberblick fiir Handelsunternehmen

mit RA Jens Panknin

03.06.2022 |1 09.30 Uhr - 10.15 Uhr

www.hde-klimaschutz.de

STUFE 4

STUFE 3

LT 4
N

Klimastrategie,
Ziele und
MaRnahmen

[ <o,

Treibhausgas-
bilanz erstellen S .~ \,  kommunizieren

STUFE 2 Q STUFES

Bestandsaufnahme

STUFE1 .
Nachhaltige
) Pooling-Losungen
m— KLIMA- s 2 . .
worw HDE Klimaschutz de = S S EE e 4 im Einzelhandel

71\ 20.10.2021 1 09.00 Uhr - 10.00 Uhr |

S == 7

Wie Ihr Onlinehandel klimafreundlicher wird
HDE-Klimaschutz.de




Unsere Prasenzevents

" EINFACH ENERGIE
l & KOSTEN SPAREN |

1
A;“,'.'ﬁ. “ ‘ N

Bochum, 29.08.2022

atenbank fur den Einzelhandel

Forderd

-

Dortmund, 30.08.202

>~ 3

2 Dusseldorf, 13.09.2022
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»Energieverbrauch im deutschen Einzelhandel*
Fraunhofer Institut ISI; November 2022

CO>-Emissionen im deutschen Einzelhandel 2021
(Food und Nonfood)

1 0 ) 5 Mt Gesamtenergiebedarf im deutschen Einzelhandel 2021
(Food und Nonfood)
m (=10.500.000 t)

33,3 TWh
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Verteilung der Energietrager im Einzelhandel 2021

(Food und Nonfood)

~ 49 % Erdgas

10 % Heizol 'a

\6}
1% erneuerbare mww’ " *
Energien NS
% m

o
\x 1% Fernwarme&

1% Fliissiggas !n!

m

@ 38 % strom

Energieverbrauch im Einzelhandel nach Energietrigern 2021
in kwh pro m? Verkaufsflache, p. a.

219 ‘ﬁ%ﬁ 'O

Food Nonfood

18 15

Strom Kraftstoff Gas Fernwdrme Holz

o). )
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- - - | ===
MaBnahmen zur Minderung der Energieverbrauche —
==
In welchen Bereichen wurden in lhrer Betriebsstitte in den letzten 5 |ahren gezielt MaBnahmen zur Minderung der DES HANDELS

Energieverbrauche und/oder der CO,-Emissionen umgesetzt?

Killtetechnik N 70 %

(Z. B. effizientere Kihimadbel) 17 %
Gebdudeklimatisierung/-beliiftung

(2. B. automatisie schattung)

Energiebereitstellung
ik, KI

z.B. P
Mobilitat

(Z. B. Elektrofahrzeuge, Ladesiulen)

Gebaudehiille

(z. B, Wirmedammung, neus Fenster- & T

-Wirme-Kopply

Gebdudeheizung
(7. B. Abwarmenutzung, Warmepum pen)

Energiebezug
(z. elter Bezug

Beleuchtu

sren, LED-Leuchten)

Nutzung erneuerbarer Energien

Setzen Sie zurzeit in der Betriebsstdtte fiir die Energiebereitstellung folgende Technologien ein?

vy

.g Solarthermie
ﬁ Warmepumen
Im Blockheizkraft



Hemmnisse fiir mehr Klimaschutz und Energieeffizienz
Welches sind die aus Ihrer Sicht wichtigsten Hemmnisse fiir mehr Klimaschutz und

Energieeffizienz innerhalb Ihrer Organisation?

Pacht-/Mietverhiltnis
(z. B. Wermieter miisste mitziehen, Einsparung zu Gunsten anderer)

Ausstehende Finanzierung
(z.B. zu hohe Investitionssummen, keine Kreditmoglichkeiten)

Begrenzte zeitliche Kapazitaten
(2. B. fehlende Zeit, andere Priorititen)

Unzureichendes Wissen

(z. B. Ansatzpunkt “fiirs Loslegen” fehlt, unzureichendes Know-how)
Risiko

(z.B. technisches Risiko, Risiko fiir Produktqualitat)

Interesse der Entscheidungstriger
(2. B. Widerspruch zu Vorgaben des Managements/des Konzerns)

Hemmnisse fiir mehr Klimaschutz und Energieeffizienz

Welches sind die wichtigsten Hemmnisse fiir mehr Klimaschutz und Energieeffizienz,
die auBerhalb lhrer Organisation liegen?

Fehlende Umsetzungskapazititen
(z.B. fehlende Angebote, fehlende Handwerker)

Unzureichende Férderméglichkeiten
(d. h. keine Forderung relevanter Themen)

Langwierige Genehmigungsverfahren
(z. B. schwierige offentliches Genehmigungsverfahren)

Fehlende Planungskapazitdten
(z.B. fehlende kompetente Berater, Fachplaner nicht zu finden)

Hilfestellungen zur Verbesserung des Klimaschutzes

Welche Hilfestellungen wiirden Sie sich fiir die Umsetzung von MaBnahmen zur Verbesserung des
Klimaschutzes in lhrer Betriebsstdtte wiinschen?

Mehr offentliche Forderung
Weniger biirokratische Hiirden

Stirkere Unterstiitzung bei der Suche und
Betreuung der MaBnahmenumsetzung

Mehr Informationsmaterial

Mehr Informationsveranstaltungen

Stirkerer Aufbau von technischem
Know-how im Unternehmen
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Ansprechpartner:in Klimaschutzoffensive

Jelena Nikolic
Projektleitung

Email: nikolic@hde.de
Telefon: 030 - 72 62 50 68
Am Weidendamm 1A
10117 Berlin

Patrick Schitz
Public Relations Manager

Email: schuetz@HDE.de
Telefon: 030 - 72 62 50 67
Am Weidendamm 1A
10117 Berlin
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