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WELCHE DREI ENERGIEEFFIZIENZMARNAHMEN FUR EINZELHANDLER AM WICHTIGSTEN SIND...

100 %

Optimierung Kaltetechnik

Austausch Beleuchtung / 100 %

Optimierung sonstiger
Gebdudetechnik

Basis: 15 Handelsketten/rd. 5.200 Filialen/tiber 12 Millionen Quadratmeter Verkaufsfliche; Mehrfachnennungen maglich

Austausch Beleuchtung 83%

Optimierung sonstiger Gebaudetechnik 72%

Aktives
Energiemanagement

Basis: 18 Handelsketten/{iber 11.800 Filialen/iiber 14,3 Millionen Quadratmeter Verkaufsfliche; Mehrfachnennungen méglich

Quelle: EHI-Studie Energiemanagement im Einzelhandel 2017
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DES HANDELS KAMPAGNE THEMEN WERKZEUGE AKTUELLES MATERIALIEN

Die Klimaschutzoffensive des
Handels

50% 500Mio. €

CO: hat der Handel seit 1990 eingespart.  hat der Handel in Energieeffizienz investiert seit 2013.

iStock.com, Mphotogral

Sie sind Einzelhandler, mochten lhre Energiekosten senken und nebenbei Ihren 6kologischen FuBabdruck
verbessern? Dann sind Sie bei der Klimaschutzoffensive genau richtig!
Es gibt viel zu sparen, legen wir los!

Neue Online-Eventserie

Energiesparnetzwerk mit
Unsere Online-Seminare bringen Berliner Handelsverband
Experten aus Handel und gegriindet

Energiemanagement zusammen, um iy,
aktuelle Technologien und Best = % S i R

Practices vorzustellen. Effizienzchecks Workshops und

o
o
s
-
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# HOE-Kimaschutzoffenaive Informationsmaterialien.




Virtuelle Marktstral3e

Virtuelle
MarktstraRe

s e 7
Einsparungen im Einzelhandel inspirieren und informieren Sie sich
ber thren realisierbaren Wettbewesbsvortell.

(=] PFEILTASTEN LINKS UND RECHTS
(D(-](5) UM DIE MARKTSTRASSE ZU ERKUNDEN

Spazieren gehen auf der Marktstral3e

und spielerisch Energiefresser entdecken




Virtuelle Marktstral3e — Non Food

Energiemana gement

Obwohl sich Investitionen in
nelgleeﬂizlenzo&lmerhalh ImlzerZelt

bekan ntvor Dabeiizt der Anfang leicht
gemacht: Mit einem systematizchen
Energiemanagement beginnen Sie
Verbriucl hE ndeIE zusrlatyseru'l
und mit
nachhaltig zu zen| kE ngeht’




Virtuelle Marktstral3e — Food

Wirmeriickgewinnung

Knapp die Halfte der Stromkosten im
Lebensmitteleinzelhandel fallen bei der

Kilteerzeu gung und Klimatisierung an -
sie sind die grofiten Stromverbraucherim

Food-Handel_ Es gibt eine ganze Reihe = = 2o as
won Moglichkeiten, den Energieverbrauch

hrer Kihlmabel zu senken oder deren
Abwiarme zu nutzen. Finden Sie heraus
wie und klicken Sie sich durch unser

nformationsangebot.

Jetzt handeln!

] Tiefkiihlkost
/ I;I |
' e— |




Schritt fiir Schritt

... zur Energiespar-Heldin oder zum Energiespar-Helden

Energiethemen
fur Handler*innen

W AR - atrieblick/skock adcb e.com

Organisatorische
SofortmaBnahmen

Hier finden Sie handliche Tipps zu
organisatorischen
Sofortmalnahmen, die nicht viel
oder gar nichts kosten, schnell
umsetzbar sind und viel bringen!

- ]
hais] 380 driroms /U naplash

Tageslichtnutzung

Lassen Sie die Sonne rein!

Holen Sie sich hier Tipps, wie Sie
Tageslicht am besten fiir sich nutzen
kénnen, damit Sie den Lichtschalter
nur noch anknipsen miissen, wenn
dies wirklich nétig ist.

Technische
SofortmafBnahmen

Zu den technischen
SofortmaRnahmen gehért z.B. die
richtige Einstellung von Reglern und
Schaltuhren sowie kleinere
Austauschaktionen.

Ramone He i 't:;k;:ubcu
Austausch Beleuchtung

Sie mochten lhre Ware mit der
richtigen Beleuchtung noch besser
in Szene setzen? Wie das gelingt und
Sie aulerdem Energie und Kosten
sparen erfahren Sie hier.

Steckerfertige Kiithimobel

lhre Kiihim&bel sind schon etwas in
die Jahre gekommen und
verbrauchen zu viel Strom? Erfahren
Sie wie Sie das mit einfachen, aber
auch komplexeren Mallnahmen
andern kénnen.

Lichtsteuerung

Wie konnen Sie Licht so steuern,
dass Sie eine optimale und effiziente
Beleuchtung erreichen? Welche
Steuerungssysteme passen die
Beleuchtung lhrer Raumlichkeiten
genau an lhre Bedurfnisse an?
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pexels/Mikes Photos

Beleuchtung E-Mobilitat Ressourcenschoner oder
Miillvermeider?

Nutzen Sie die Moglichkeit, durch Elektromobilitat ist das Thema das

energieeffiziente Lampen und alle bewegt: Wie werden wir in Viele Einzelhandler verzichten

technische Optimierungen bares Zukunft mobil sein? Bieten Sie lhren komplett auf Plastiktiten oder

Geld zu sparen und lhren Kunden mit einer Lades3ule einen geben diese nur noch gegen ein

Verkaufserfolg zu steigern. echten Mehrwert! Entgelt heraus. Unterstiitzen Sie

diesen Trend! Wir stellen lhnen das
Material zur Verfugung!

Raumluft Heizen Strom- und
Warmeerzeugung

Ein optimales Raumklima fordert Auch wenn das Thema Heizen nicht

das Wohlbefinden bei Mitarbeitern oberste Prioritit hat, lohnt es sich Wie wire es, wenn Sie z.B. mit

und Kunden sowie die Einkaufslust - auch hier, unnétige Energiefresser Sonnenenergie lhren eigenen

zusatzlich spart es auch noch zu enttarnen und effizientere kostengtinstigen Strom oder lhre

Heizkosten. Moglichkeiten zu prifen. eigene Warme erzeugen kénnten?
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Schawen Sie Threm
Enerqieanbieter auf die Finger
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Alle Energiespartipps
als Handbuch

Kostenfrei bestellen
E-Mail an: klimaschutz@hde.de



Leitfaden Klima-Marketing

Clever platziert
am Point of Sale

Produktinformation ist eigentlich nicht schwer, dennoch finden noch
immer weit Uber die Halfte der Kund*innen, dass die am Point of Sale
verfogbaren Informationen zu nachhaltigen Produkten nicht ausreichen.
Machen Sie also thre nachhaltigen Produkte far Ihre Kund*innen in lhrem
shop leichter sicht- und auffindbar. Das ist meist mit wenig Aufwand
schnell und wirkungsvoll umgesetzt. Sie finden hier eine Ubersicht und

Praxistipps zu bewahrten Strategien und Ma8nahmen des Klima-Marke-
tings am Foint of Sale: Nachhaltige Produkte werten Ihr Sortiment
auf und wirken sich positiv auf ihr Unternehmensimage aus.

SORTIMENTSGESTALTUNG

Kiassiker der Sortimentsgestaltung:
Obiim Regal, im Kihlschrank oder
am Stand: Nachhaltige Produkte kén-
nen zusammengestelit und einfach
sichtbar gemacht. Das erfeichtert den
Kund*innen die Orientierung bei der
Auswahi zwischen konventionelien
und nachhaltigen Produkten.

v

)

GRUNER
KNGPF

RO

Welches meiner Produkt Siegel st transparent und glaubwindig?
Ein guter Ratgeber durch den Siegel-Dachunge ist www siegellarheit de

Das Energieefizienc-Label kenat
jedes. Hier weill e Kundschaft
sofort, mit welchem Gerit sich
Energie und Geld sinsparen kassen.

BO

Die Bio-Produkte im REWE-Istasin
Kbin-Rodenkirchen werden mit cinem
Himw eisschid ausgewiesen. Bio-Obst
i Reak Marikt DXaren wird in einer
Warergruppe mit dem EU-Biasiegel
gekernzeichnet.

SORTIMENTSPLATZIERUNG

Als Verbundprasentation, dber die
Regalgestahtung oder die separate
Aktionsfiache: Als Einzefhandlerin
wissen Sie am besten, wo und
wie Sie Ihre Produkte platzieren
Werden nachhaltige Produkte
atraktiv platzien, wertet das auch
thre Verkaufsraume aut

PRODUKTKENNZEICHNUNG
UND -INFORMATION

Ob bio, Fairtmde, regional oder eben
auch energieeffizient: Wenn Sie nach-
haltige Produkte im Sortiment haben,
dann zeigen Sie das Ihren Kund*innen

== durch die entsprechende Kenrzeich-

=9 nungder Produkte.

7 im Fredurger Stum sehen
die Kund*imnen sofort, wo &5
} energieefiziente Haushaks

gerite gibt.

Kommunizieren Sie den Nutzen!
Erzihlen Sie thren Kund“innen,
welche Vorteile sie und die
Umwelt durch den Kauf von
nachhaltigen Produkten haben.

Ein paar Beispiele:  Férdern Sie
die Artenwielfalt mit schonen
Blumen auf Ihrem Balkon”, Mit
unserer Eco-Waschmaschine spa-
ren Sie Geld und schilzen Sie die
Umwelt”, .Gesund leben, die Um-
welt schonen und unsere Bauern
unterstitzen. Probieren Sie Obst
und Gemise aus der Region”.

Jeder auf seine Weise: Der tegut
Markt in Marburg-Capped prisentiert
seine regionalen Produktz mit einem
Banner. Das Bauhaus Hedeberg
peisentiert seine Produkte 7u Forde-
rung und Schuz von Sienen

und Insekten am Akonsstand.

KLIMA-
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NACHHALTIGE
KUHLUNG

ALDI SUD konnte in den vergangenen Jahren

dem natiirlichen Kiltemittel Propan (R290) den
gegeniiber

‘Systemen um bis 2u’50 % reduzieren. Zusétzlich
wyes::en seit 2010 alle neuen ALDI SUD Fiialen

KLIMASCHUTZTECHNOLOGIEN
VORSTELLEN

LED-Beleuchtung, Kishimabel oder
auch die Ladestation fir Elektrofahr
zeuge sind fir alle Kunden*innen gut
sichtbare Kiimaschutztechnologien.
Hier bietet es s
Aufkleber oder Hinweisschild einfach
und schnell auf deren umwelt
schonenden Vorziige hinzuweisen.

an, mit einem

VORTEILE VON
KLIMASCHUTZTECHNOLOGIEN
KOMMUNIZIEREN
Kiimaschutztechnologien tragen
dazu bei, dass Energie und damit

O, eingespart wird. Informieren
Sie sich bei den Herstell

die Energie- und C
hrer Kimaschutz
geben Sie diese
hre Kund*innen weitet

schaft fr Nachhaltiges Bauen DGNE.

»Klimaschutz lohnt sich!
auch finanziell. Das kommuni-

zieren wir gerne, im Shop,
im Netz und im Gesprich mit
unseren Kunden «

€0, (R744) ausgestattet.

[ g “‘

UNSICHTBARES SICHTBAR
MACHEN

Fir die nicht sichtbaren Kiimaschugz-
technologien, wie zum Beispiel Photo-

[l voikaniagen oder energieefiziente
Heiz- und Raumluftsysteme, eignen
sich Hinweise an Orten mit hoher
Kontaktirequenz. wie im Eingangs-
oder Kassenbersich.

=

Nachhaltige
Technologien
sichtbar machen

Sie haben ihren Shop mit LED-Lampen ausgestattet? Auf hrem Dach steht

ALDI STID und REWE zeigen ibren Kundeinnen,
das in ihren Liden elimsschusztechnciogien im
Einsatz sind. Und REWE [ seine Kundineen
freundich daru ein, beim Energiesparen
mitzumachen.

fimks: Der Saturn Markt in Freiberg
st der erste Elektromarkd in
Deutschisnd der Kimanevsral - 3o

eine Photovoltaikaniage? Und vor der Tor eine Ladesaule? Oder sie kahlen ihre Auszeichning bekommen ha. oer
waren mit enden Kahimobein? Wenn Sie in echnolo- e e e
gien investiert haben, dann lassen Sie das ihre Kund*innen wissen. Zeigen Sie. Produkte und nimemt ahe Gerite

dass Sie sich for den Kiimaschutz stark machen. Klimaschutztechnologien sind

for die Kund*innen oft nicht sichtbar, da ist also ein wenig Kreativitat gefragt abon: Mt i sehinen Vergicich
“u, Kimaschutz verstindiich

Ob elnfach als Aufideber oder aufwendig als elektronisches Display, PN e

es gibt viele Wege sein Engagement zu zeigen. oy, g pevipe A~

Kostenfrei bestellen
E-Mail an: klimaschutz@hde.de
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Energie-Check

 Wo stehe ich im Vergleich zu
anderen?

* Wie hoch sind die
Energiekosten in meinem
Laden?

i . . Energie-Check fiir den Einzelhandel
i WaS hel Bt daS fur mICh? Mit unserem Energie-Check wissen Sie nach ein paar Klicks, ob Sie in lhrem Laden zu

viel Energie verbrauchen oder bereits richtig effizient wirtschaften. Wir ermitteln

M e I n e mon atl ] KO St e n ’) auch, wie Sie im Vergleich mit anderen Einzelhandlern aus Ihrer Branche stehen.

Thre Daten werden anonym gespeichert. Das bedeutet, dass kein Riickschluss auf thre
Person und |hre Eingaben méglich ist.

« Ist das gut? Schlecht? Was {5 e i

verbrauchen andere? M
(=

www.hde-klimaschutzoffensive.de



Energie-Check fiir den Einzelhandel

Mit unserem Energie-Check wissen Sie nach ein paar Klicks, ob Sie in lhrem Laden zu
viel Energie verbrauchen oder bereits richtig effizient wirtschaften. Wir ermitteln
auch, wie Sie im Vergleich mit anderen Einzelhdndlern aus Ihrer Branche stehen.

Ihre Daten werden anonym gespeichert. Das bedeutet, dass kein Rickschluss auf thre
Person und lhre Eingaben maglich ist.

Ich gehére folgender Branche an: *

Food

Die einzugebenden Daten beziehen sich auf ein Jahr.

Meine Verkaufsflache * 1000 m?
Mein Stromverbrauch * 127000 kWh pro Jahr @
Ich beziehe Okostrom * Nein - 0
Meine Stromkosten Euro pro Jahr
Mein Warmeverbrauch kWh pro Jahr
Meine Warmekosten Euro pro Jahr

* Pflichtfeld

Zur Auswertung |

Energie-Check fiir den Einzelhandel

lhre Auswertung:

Na gut - Sie haben es vielleicht geahnt: lhre
Stromkosten sind viel zu hoch.
Die gute Nachricht ist: In Ihrem Laden kann man
- N o :
=i} s richtig viel Strom und damit auch Geld sparen.
Wir helfen Ihnen gerne dabei!

STROM
Sie bendtigen Sie haben Sie hatten
22% 4.251€ 11t CO,
MEHR STROM HOHERE STROMKOSTEN WENIGER

VERURSACHEN KONNEN

Keine Sorge - mit unseren Schnelltipps flir EnergiesparmafRnahmen
kénnen Sie bereits in kurzer Zeit mehr Geld in lhre Betriebskasse
spiilen. Mit kleinen Handgriffen sind bereits Einsparungen von bis
zu 15 % drin. Am besten Sie fangen gleich an: Laden Sie sich hierfiir
einfach unsere Leitfaden und Checklisten herunter. Wenn Sie richtig
loslegen und in EffizienzmaRnahmen investieren mdchten,
kontaktieren Sie einfach die Energieberater aus unserer Datenbank:
Sie sind alle auf den Einzelhandel spezialisiert. Eine Erstberatung
wird tibrigens gefordert und ist kostenlos.

Bericht als PDF



Erfolgsgeschichten von kleinen und grof3en
Handlern

Modehaus Bruns, Neuruppin 390/0
Photovoltaikanlage, LED-
Technik und Markisen

»

Modernes Sparen - professionelles
Licht und Warmevermeidung
verwohnt die Kunden und spart

Kosten

Mehr erfahren

eingespart

papeteriewelt, Donau-
Einkaufszentrum Regensburg

LED-Beleuchtung

73%

Energie
eingespart

»

Es ist nicht mehr so heil im Laden®,
freut sich Berit Liebl. ,Das ist natiirlich
auch viel angenehmer fiir unsere
Mitarbeiter.

_L Ernsting's family

Ernsting's family 22.000t

Energiemanagement +
Griinstrom Co 2

pro Jahr gespart

»

Bis 2020 95 % des gesamten
Filialportfolios energieeffizient
aufstellen

KLIMA-
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Invest-Check
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* energetische Modernisierung
geplant?

* Anhaltspunkt fur die Bereiche

Beleuchtung
Klimatisierung
Heizung
Kihlung
Photovoltaik

« Auswertung mit Angaben zu
Amortisationszeit, Kosten und
Rendite

www.hde-klimaschutzoffensive.de

Invest-Check fiir den Einzelhandel

Durch den Invest-Check wissen Sie nach ein paar Klicks, wie sehr es sich lohnt, in
energieeffiziente Technologien zu investieren, Wir zeigen auch, wie viel
Energiekosten Sie sparen kénnen und wie schnell sich Ihre MaBnahme rentiert,

Ihre Daten werden anonym gespeichert. Das bedeutet, dass kein RUckschluss auf Ihre

Person und thre Eingaben moglich ist.

In welchem Bereich mdchten Sie investieren?

o ||

Heizung
J

’ H A )
Beleuchtung Klimatisierung l
lJ
) — ,
% 1 /
L/
v //4

Kihlung Photovoltalk



Invest-Check fiir den Einzelhandel

Zu ersetzende Lampenart *

Anzahl der zu ersetzenden
Lichtpunkte *

Leistung je Lichtpunkt *

Durchschnittliche
Beleuchtungsdauer *

lhr aktueller Strompreis *

Ich beziehe Okostrom *

* Pflichtfeld

Halogenstri «

250

60

10

30

Nein v

Stck.

Stunden/Tag

ct/kWh

o

Zur Auswertung

OFFENSIVE
DES HANDELS

Ihre Investitionsberechnung vom 27.05.2019 fiir einen Umstieg

auf effiziente LED-Beleuchtung.

Stromkosten fiir Beleuchtung
Stromkosten aktuall
stromkosten nach Investition
Elnsparung

12.600 Eura pro Jahr
5.040 Euro pro Jahr
7.560 Euro pro Jahr

Wirtschaftlichkeltskennzahlen
Investitionskosten
Aamortisationsdaver
Rendite

1.250 Euro
0,17 Jahre
2.924,0 %

Stromverbrauch fiir Beleuchtung

Stromverbrauwch aktuell
stromverbrawch nach Investition

42,000 kWh pro Jahr
16.800 kWh pro Jahr

Elnsparung 25.200 kWh pro Jahr
co,
Elnsparung pro Jahr 13t

Stromverbrauch inkWh  Elnsparungen In Euro pro Jahr, kumullert

42.000

2B.H80 €

akzel nach 1. Jahr 2. Jahr 3. Jahr 4. Jahr =, Jahr
Investition

Wenn Sle noch mehr sparen machten helfen thnen unsere Leltf2den und Checklisten mit vielen notzlichen Tipps zum

Enarglesparen. Dlese kénnen Sle unter www.HDE-Klimaschutzoffensive.de herunterladen.




Energieberatung fiir den Einzelhandel

Sie mochten den nachsten Schritt wagen? Dann finden Sie hier kompetente
Energieberaterinnen und Energieberater in lhrer Nahe, die lhnen dabei
helfen konnen!

Wir stellen Ihnen hier erfahrene Energieberaterinnen und Energieberater vor, die sich
bestens mit den organisatorischen Ablaufen und den technischen Gegebenheiten im
Einzelhandel auskennen. Nehmen Sie einfach Kontakt mit einer Expertin oder einem
Experten aus Ihrer Region auf und lassen Sie sich professionell beraten.

Energieberater in lhrer Ndhe finden

Baden-Wiirttemberg (13) i
Bayern (10) W
Berlin (4) v
Brandenburg (4) v
Bremen (7) B

Hamburg (4) v

KLIMA-
SCHUTZ-
OFFENSIVE
DES HANDELS



Forderprogramme fiir den Einzelhandel

Sie mochten gerne lhre Energickosten senken und etwas fiir den

Klimaschutz tun? Dann haben wir gute Nachrichten: Das BAFA und die KfW Werkzeuge
unterstiitzen den Einzelhandel finanziell bei der Umsetzung von

Energieeffizienz- und KlimaschutzmalRnahmen.

Welche Forderung zu welchem Energiesparthema fiir Sie am besten geeignet ist und wie Q

Sie ganz einfach einen Férderantrag stellen, haben wir hier fir Sie zusammengestellt.

1
Wahlen Sie einfach das Energiesparthema aus, in dem Sie eine oder mehrere Malinahmen T O LR

umsetzen mochten und finden dazu die geeignete Férderung.



BAFA - Heizungsoptimierung
(Zuschuss)

Thema: Heizen

Mit der BAFA-Heizungsoptimierung fordert das BAFA die Investition in die
Heizungsoptimierung fur Unternehmen in Deutschland.

Was wird gefordert?

Ersatz von Heizungs-Umwalzpumpen und Warmwasser-Zirkulationspumpen
durch hocheffiziente:

e Umwalzpumpen und
® Warmwasser-Zirkulationspumpen.

Heizungsoptimierung durch einen hydraulischen Abgleich bei bestehenden
Heizsystemen. In Verbindung mit dem hydraulischen Abgleich kénnen
zusatzliche Investitionen und Optimierungsmafnahmen an bestehenden
Anlagen gefordert werden. Dabei handelt es sich um die Anschaffung und die
fachgerechte Installation von:

e voreinstellbaren Thermostatventilen,
® Einzelraumtemperaturreglern,

Strangventilen,

Technik zur Volumenstromregelung,
® Separater Mess-, Steuerungs- und Regelungstechnik und Benutzerinterfaces,

Pufferspeichern und

die professionell erledigte Einstellung der Heizkurve.

Art der Forderung

ZUSCHUSS
Insgesamt kdnnen 30 % der Nettoinvestitionskosten, hochstens jedoch 25.000 EUR
pro Standort geférdert werden.

Forderprogramme nach Themen
Beleuchtung
Heizen
Kithlen
E-Mobilitat
Energieberatung
Energiemanagement
Material- und Ressourcenschutz
Raumluft

Strom- und Warmeerzeugung



Was bietet die Webseite noch? ——— Nl

DES HANDELS

* Help Desk / Kontaktmoglichkeit

- Lastganganalyse - individuell

« Kalender mit aktuellen Terminen
deutschlandweit

* Glossar

» weitere Materialien zum Download,
Videos + Statements zum Klimaschutz

Erfolgsgeschichten
° uvm
. Mit gutem Beispiel voran: Wir stellen thnen regelmaflig Einzelhandlerinnen

und sus ganz vor, die bereits erfolg
Energiceintparmalinahmen in den eigenen Laden umgesetzt Raben




Unsere Veranstaltungen



RETAIL SESSIONS

Retall Sessions

Wie retten wir den Handel
Hauspttegteas'c‘h(;?trs‘fti?hrer und das Klima?

Handelsverband Deutschland

Live-Diskussion am
13. Mai 2020 von 10 -11 Uhr

Rainer Will

— KLIMA-
Geschaftsfiihrer h :aDrE dalsierband —_— ?JCF':SPI;VE
Handelsverband Osterreich S—
Deutschland Il_l' DEHANDEL

Wie Sie ohne Investitionen
lhren Energieverbrauch senken

. ~ Webinar am
. 26. Mai 2020 vON 11:00 - 12:00 Uhr (CET)

RETAIL SESSIONS

Webinar am

N .
10. Juni 2020 von 9:30 -10:30 Uhr Stark in der Krise '.'.':5

Was leistet Be;]z Practic Energiemanagement?

Wir dlsmuere.ﬂ: Gordon Camua.on Comd Solutions), wie fGhrende ’
Handelsunternchmen In Gro wnd In wualmmpa wihrend der Krise
mit einer 24/7 Mh‘em g und -steverung hervorragende Ergebaisse erzielen.
Diese Veranstaltung dndet n:mnulsdn ;uu./’

oz TR
Cwrn e

www.hde-klimaschutzoffensive.de
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www. hde-klimaschutzoffensive.de



Informiert bleiben!

[ SCHUTZ-
— OFFENSIVE

Melden Sie sich zum Newsletter an:

www.HDE-KIlimaschutzoffensive.de/de/Newsletter-abonnieren

Lesenswert und informativ...

DES HANDELS

www.hde-klimaschutzoffensive.de

Events und Know-how fiir
Handler*innen in ganz
Deutschland

Mit Workshops und Klima-Events
geht es in den Sommer: Sie konnen
sich bereits jetzt fir die
bundesweiten Veranstaltungen
anmelden. Mehr dazu und zum
Energiesparen im Handel in unserem
Mai-Newsletter.

Unverpackt und
Energiegeladen: Unsere
News im Marz 2019

Mit unserem Energie-Check kdnnen
Handler*innen jetzt herausfinden,
ob ihr Unternehmen energieeffizient
wirtschaftet. Und wir wollen uns
verbessern: Sagen Sie uns lhre
Meinung bei der schnellen
Héndlerumfrage.

Einfach Energiesparen im
Einzelhandel - Unsere
News 1-2019

Was kostet der Umstieg auf LED-
Beleuchtung? Diese und viele
weitere Fragen beantwortet unser
Online-Rechner: der Invest-Check.
Natiirlich haben wir in unserem
aktuellen Newsletter noch mehr
Serviceangebote zusammengestellt.
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Vielen Dank far Inhre Aufmerksamkeit!
Fragen gerne an: Mehr erfahren unter:
Web: www.hde-klimaschutzoffensive.de
Jelena Nikolic Facebook: Klimaschutzoffensive

Twitter: @hde_klimaschutz

Projektleiterin ) _
Instagram: hde_klimaschutzoffensive

Email: nikolic@hde.de
Telefon: 030 - 7262 5068

Gefordert durch:
* Bundesministerium P~ NATIONALE
g fiir Umwelt, Naturschutz KLIMASCHUTZ
und nukleare Sicherheit NITIATIVE

aufgrund eines Beschlusses
des Deutschen Bundestages

www.hde-klimaschutzoffensive.de


mailto:nikolic@hde.de

